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二、说明、目录、图表目录

        尽管不大可能发生迅速的、全面的大爆发，但我们认为互联网医疗确已迎来拐点，在医

保政策倾斜和疫情催化下，长期成长空间已经打开，未来数年应会看到一个渐进的加速过程

：首先，医保支付纳入远程医疗及复诊，实际上是将&ldquo;互联网+&rdquo;从轻问诊扩展至

复杂病症与慢性病的治疗，相比于前者以健康咨询为主、附加值低的特性，后者属于正规医

疗性质，附加值更高；其次，复杂病症与慢性病的治疗往往衍生可观的处方药需求，尤其慢

性病的用药周期长，若辅以处方外流政策进一步明确，将逐步带动&ldquo;互联网+&rdquo;处

方药市场的发展；再次，无论是基本医保还是有待发展的商业健康险，面对愈发多样化的医

药服务模式，科学运营及控费需求将明显增长，基于&ldquo;互联网+&rdquo;的第三方医保管

理也有望渐渐兴起。&ldquo;互联网+&rdquo;纳入医保有望带动的典型增量市场的远期空间估

算     &ldquo;互联网+&rdquo;纳入医保有望带动的典型增量市场的远期空间估算       项目   估算

过程   远期空间   发展顺序       远程医疗   全国80多亿门诊人次中，假定远程医疗占比0.6%-0.8%

，单次均价150-200元，服务商抽成20%   15-25亿   B2B2C模式，医联体内方便开展，相对容易

监管，推广速度应最快       互联网复诊   全国门诊人次80余亿，约6成即50亿左右为复诊，假定

其中2/3可通过网络解决，人均费用10-15元，服务商抽成20%   67-100亿   直接面向C端，监管

难度略高，且用户习惯需培养，应渐进加速       处方药线上流转   国内处方药年销售规模约1.3

万亿，假设其中30%-40%通过线上导流或销售，处方流转服务商抽成3%-5%   120-260亿   处方

外流和&quot;互联网+医疗服务&quot;为先导，逐步放开，规模开始扩大       第三方医保管理   

中国基本医保支出约2万亿，若未来基本医保/商保/个人医疗支出达到65:20:15，商保支出规模

约6200亿，假设服务商可对基本医保抽成1%-2%，商保抽成3%-5%   380-700亿   有赖于IT系统

建设、医保政策完善、DRGs体系建立等，短期仍处于探索与布局阶段   数据来源：公开资料

整理

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国互联网+医疗产业发展现状与前景趋势报告》共十四

章。首先介绍了互联网+医疗行业市场发展环境、互联网+医疗整体运行态势等，接着分析了

互联网+医疗行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+医疗市场竞争格局。随后，报告对互

联网+医疗做了重点企业经营状况分析，最后分析了互联网+医疗行业发展趋势与投资预测。

您若想对互联网+医疗产业有个系统的了解或者想投资互联网+医疗行业，本报告是您不可或

缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数



据主要来自于各类市场监测数据库。
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12.3.4宏观经济波动风险及防范

12.3.5关联产业风险及防范

12.3.6产品结构风险及防范

12.3.7其他风险及防范

 

第十三章互联网+医疗行业投资战略研究

13.1互联网+医疗行业发展战略研究

13.1.1战略综合规划

13.1.2技术开发战略

13.1.3业务组合战略

13.1.4区域战略规划

13.1.5产业战略规划

13.1.6营销品牌战略



13.1.7竞争战略规划

13.2对我国互联网+医疗品牌的战略思考

13.2.1互联网+医疗品牌的重要性

13.2.2互联网+医疗实施品牌战略的意义

13.2.3互联网+医疗企业品牌的现状分析

13.2.4我国互联网+医疗企业的品牌战略

13.2.5互联网+医疗品牌战略管理的策略

13.3互联网+医疗经营策略分析

13.3.1互联网+医疗市场细分策略

13.3.2互联网+医疗市场创新策略

13.3.3品牌定位与品类规划

13.3.4互联网+医疗新产品差异化战略

13.4互联网+医疗行业投资战略研究

13.4.12019年互联网+医疗行业投资战略

13.4.22022-2028年互联网+医疗行业投资战略

13.4.32022-2028年细分行业投资战略

 

第十四章研究结论及投资建议（）

14.1互联网+医疗行业研究结论

14.2互联网+医疗行业投资价值评估

14.3互联网+医疗行业投资建议

14.3.1行业发展策略建议

14.3.2行业投资方向建议

14.3.3行业投资方式建议（）

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202202/270018.html

http://www.cction.com/report/202202/270018.html

